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“People don't read advertising. 

People read what interests them.  
Sometimes that's advertising.” 
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Google Adwords 
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Google Adwords 

> Relevant 

 

> Budgetcontrole 

 

> Kost per bezoeker 

 

> Bijna real-time 
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Google Adwords 

> Relevant 
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Google Adwords 

> Relevant 
 

Niet enkel relevant voor onderwerp, 

maar o.a. ook: 

 

 > Tijd  

 (bijvoorbeeld „s avonds en „s ochtends 

 maar overdag niet) 

 

 > Regio 

 (Provincie, Stad, straal van 30km) 

 

 > Taal 
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Google Adwords 

> Budgetcontrole 
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Google Adwords 

> Kost per bezoeker 
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Kies een 

nauwkeurige 

doelstelling! 

Google Adwords 
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0 

> Branding? 

 

 

 

> ROI? 

Google Adwords 



11 

> Een campagne managen kost tijd, 

bezoekers kosten geld 

 

> Een goed afgebakende doelstelling 

per campagne is dan ook noodzakelijk 

 

> Branding ≠ ROI focus 
 

  

 

 

 

 

Google Adwords 
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> Branding Campagne 
- Google Adwords gebruiken om 

product/site/dienst naamsbekendheid te 

geven 

 

- Impressies & Bezoekers zijn de focus 

 

- Gericht zorgen dat het juiste profiel 

zoekers uw naam leert kennen 
 

  

 

 

 

 

Google Adwords 
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> Branding Campagne 
- Succes meten aan stijging in branded 

zoekopdrachten (organisch en via SEA) 

 

- Brandname koppelen aan generische 

brede zoektermen (ook die met lage 

ROI). 

 

- Aantal bezoekers, Kost per klik en 

totale adspend functie van voorzien 

budget, geen indicator van “succes”. 
 

  

 

 

 

 

Google Adwords 
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> ROI Campagne 
- Bepalen van een doel (een 

verkoop/conversie op de website, 

aanvragen nieuwsbrief etc.) 

 

- Koppelen van een € waarde per doel 

(ofwel verkoopsprijs, ecommerce(!), dan 

wel toegewezen waarde. Bv. Ik ben 

bereid € 5 te spenderen voor het 

behalen van een registratie. 

 

- Bepalen van een maximale kost per 

conversie (bijv. 15 euro per verkoop) 
 

  

 

 

Google Adwords 
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> ROI Campagne 
- Gericht segmenteren van bezoekers 

op product & koopintentie. (Bijvoorbeeld 

termen als “gratis”, “handleiding”, 

“klachten” of te brede termen 

“schoenen” uitsluiten) 

 

- Gericht segmenteren en richten op 

publiek (Bv. Enkel fysieke mogelijkheid 

tot converteren in Hasselt, campagne 

enkel in Limburg voeren) 

 

- Optimaliseren en aanpassen op 

zoekwoord-niveau met oog op zo laag 

mogelijke CPO en behoud van volume. 
 

  

 

Google Adwords 
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> ROI Campagne 
- Succes zal uiteindelijk bepaald en 

gemeten worden door het aantal 

conversies en het evenwichtspunt met 

de gewenste CPO. 

 

- Als het evenwichtspunt met de juiste 

CPO gevonden is, en het volume kan 

toenemen, dan wordt het 

marketingbudget irrelevant! 
  

 

 

 

 

Google Adwords 
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Google Adwords 

> Goede advertenties 

schrijven 
 

Het is belangrijk om te weten welke taal 

je potentiële bezoeker spreken 

(probleem <> oplossing, jargon <> 

spreektaal, …) 

 

Weet wat je bezoekers zoeken! 
  

 

 

 

 



18 

 

> Leer meer over het 

zoekgedrag van je potentiële 

publiek met bijvoorbeeld de 

Google keywordtool 

 

 

 

Google Adwords 
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Google Adwords 
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Google Adwords 

> Goede advertenties 

schrijven 
 

Verdeel de zoekwoorden in belangrijke 

clusters, en verdeel deze clusters in 

advertentiegroepen. Hoe gerichter, hoe 

beter. 
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Google Adwords 

> Goede advertenties 

schrijven 
 

Laat de zoekwoorden terugkeren in de 

titel, beschrijving en bestemmingsurl! 
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Google Adwords 

> Goede advertenties 

schrijven 
 

Gebruikte zoekwoorden (door de 

zoeker) komen in het vet terug! 
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Google Adwords 

> Goede advertenties 

schrijven 
 

Sluit de eerste beschrijvingsregel altijd 

af met een leesteken! 
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Google Adwords 

> Goede advertenties 

schrijven 
 

Vergeet geen sitelinks te voorzien voor 

de meest populaire producten! 
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Google Adwords 

> Goede advertenties 

schrijven 
 

- Vermeld concrete prijzen, acties, 

kortingen… 

- Vermijd reclametaal en niet te staven 

superlatieven 

- Zet keurmerken, awards ed. die je op 

de landingspagina kan bewijzen in de 

kijker 

- Vermeld je USP‟s!!! 
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Google Adwords 

> Landing pages 
 

- Kies een goede landingspagina! Hoe 

korter de “weg” tussen zoekopdracht en 

oplossing (= aankoopmogelijkheid, 

contactopname etc.) hoe méér succes! 

 

- Succes gaat minder om objectieve 

waarden dan om de snelste weg! 
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Google Adwords 

> Landing pages don’ts 
 

- Pop-ups of ads 

 

- Generieke content 

 

- Schrijffouten, copy-paste 

 

- Teveel Menu‟s en links 
(Hou de bezoeker waar je hem wil hebben!) 

 

- Trage pagina‟s / website 
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Google Adwords 

> Voorbeeld slechte landing page 
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Google Adwords 

> Voorbeeld goede landing page 
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Google Adwords 

> Voorbeeld goede landing page 
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Google Adwords 

> Optimaliseren 
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Google Adwords 

> Optimaliseren 
 

- Focus op ROI. Wat werkt? Wat niet? 

 

- A/B Testing van advertenties, 

landingspagina‟s, aanbiedingen… 

 

- Optimaliseren van tijdschema‟s („s 

nachts wel of niet verkopen?, 

seizoenen?, Speciale acties?) 

 

- Optimaliseren van plaatsing (Is #1 wel 

de beste positie? Of eerder #3 / #4?) 
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Google Adwords 

> Optimaliseren 
 

 

 

 

 

 

 

> Optimaliseren 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- Optimaliseren van plaatsing (Is #1 wel 

de beste positie? Of eerder #3 / #4?) 
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Google Adwords 

> Optimaliseren 
 

- Niet converterende producten 

onderzoeken, eventueel uitsluiten. 

 

- Spelen met verhouding ROI – volume. 

ROI is een indicator, geen “doel” op 

zich. Een te nauwe ROI optimalisatie 

laat het volume afnemen… 

 

- Een te hoge focus op volume maakt de 

ROI ontoelaatbaar hoog… 
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Google Adwords 

> Vuistregels 
 

- Focus in één campagne of op ROI of 

op branding 

 

- Zorg voor veel thematische adgroups 

met weinig zoekwoorden 

 

- Speel kort (niet te kort) op de bal en 

durf snijden en toevoegen waar nodig. 
(Vuistregel: wacht 2 weken alvorens iets te evalueren.) 
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Google Adwords 

> Vuistregels 
 

-  Staar je niet blind op “tips” of “de 

cijfers” maar focus en stuur op jouw 

doelstellingen. 

 

- Het enige “echte doel” is het bereiken 

van meer online conversie aan de door 

jou bepaalde prijs (CPO), en het 

verhogen van deze verkopen.  

 

 

 

 

 

 


